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1. Bölüm

 Kurumsal Sosyal Sorumluluk Nedir?

 Kurumsal Sosyal Sorumluluk  
Kavramının Ortaya Çıkışı

 Kurumsal Sosyal Sorumlulukla  
Bağlantılı Kavramlar

 Kurumsal İmaj ve Marka İmajı Açısından 
Kurumsal Sosyal Sorumluluk

 Gıda ve İçecek Sanayi Açısından 
Kurumsal Sosyal Sorumluluğun Önemi

 Kurumsal Sosyal Sorumluluk 
Kampanyalarında Medya İlişkileri Boyutu

2. Bölüm

 Kurumsal Sosyal Sorumluluk Projeleri 
TGDF/Üye Dernek Uygulamaları

 Kurumsal Sosyal Sorumluluk Projeleri 
Şirket Uygulamaları 
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işletme sayısı 35.631 adet %11,1

GSYİH içindeki pay
%19,7279.034 milyon

istihdam 384.484 kişi
%10,1

gıda sanayi toplam üretimi 79.476 milyon
%22,9

içecek sanayi toplam üretimi 5.508 milyon
%13,4

Türk Gıda ve İçecek Sanayi 
Proje Uygulamaları
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